LA REPUBBLICA
GIOVEDI 24 MAGGIO 2018

L’EDITORIALE

CAMMINANDO
NELPRESENTE

PIERO COLAPRICO

UANTO dolore provia-
mo, avolte, nel cammi-
nare nelle strade della
nostra Italia e nel ve-
derle conciate male.
Non accade cosi, 0 comunque
non cosi spesso come in altri an-
goli del Paese, in Veneto.

O, forse, dovremmo dire, nei
tanti Veneti in cui ci troviamo a
viaggiare per lavoro, studio, va-
canza, per amore (per romanti-
cismo), per coltivare un sogno
(Venezia) oviverlo (sciare a Cor-
tina). Solo Venezia, meta anche,
di un turismo di massa che non
sempre si rende conto di che co-
sa calpesta e che cosa va in giro
avedere, grida allo sfregio.

Ed e difficiledarle torto, quan-
do le maxi-navi scaricano nello
stesso istante migliaia di viag-
giatori, quando alla stazione di
Santa Lucia si creano file chilo-
metriche al ritiro dei bagagli,
quando i tovagliolini di carta vo-
lano dovunque. Tra i soldi che il
turismo porta e il rispetto che si
deve ai luoghi, specie ad alcuni
luoghi, & stato ed & ancora diffici-
le trovare un punto d’incontro.
Lo stesso numero chiuso, invoca-
todadecenni, si scontracon uno
dei cardini dellanostra culturae
dello stile di vita europeo, come
la liberta di movimento delle
persone.

In queste pagine abbiamo da-
to spazio a molte voci e a molte
storie. E se almeno altrettante
sono rimaste fuori, avviene per-
ché tra i mille criteri che avrem-
mo potuto avere per descrivere,
mostrare, spiegare le realta cul-
turali e industriali, ne abbiamo
sceltouno dichiaratamente anti-
co. E cioé «fabbricare» delle pagi-
ne che, piazzate in una libreria,
o sul tavolino in salotto, o sul co-
modino, potessero restare ac-
canto a noi piu a lungo della me-
dia d’esistenza e resistenza del-
lacarta.
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ORTOFRUTTA
Veronadasola
rappresentail 51%
dell'intera
produzione
regionale di
ortofrutta: sono
soprattutto mele,
pere, fragole, kiwi,
pesche e ciliegie

ALTA QUALITA

Degli 11.700
produttori della
filiera, 5 su6 sono
specializzati nella
produzione di
alta qualita: dagli
asparagi bianchie
verdifino ai frutti
dibosco

SPECIALITA

Con 38 prodotti
adenominazione
diorigineea
indicazione
geografica protetta,
ilVeneto éla
seconda regione
per eccellenze
ortofrutticole

PRIMATI

Sono leinsalate, le
patate, lafruttaa
guscio, le mele,

le pere, i kiwi

eifunghi.Maanche -

gliasparagie

le diverse varieta di
radicchio (40 milioni
di giro d'affari)

VINO

Fala parte del leone
conunvalorealla
produzione diun
miliardo e un
primato nell'export
di circa 2 miliardi,

in aumento nel
2017 del 6,4 per
cento
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L’agroaliinentare. Radicchio di Castelfranco, prosciutto berico, miele delle
Dolomiti, formaggio Asiago, asparago di Badoere: sono decine i prodotti Dop e Igp.

Fruttae verdura
1l forziere verde
vale 15 miliardi

ERMINIA DELLA FRATTINA

ARIEGATA e costosa come il radic-
chio di Castelfranco, l'intera filie-
radell’agroalimentare in Veneto &
un business che vale 15 miliardi,
oltre il 10% del Pil regionale. Un
comparto delicato, coniprezzichesalgono al-
le stelle se la meteorologia fa i capricci, come
per l'ultima vendemmia — il settore vitivini-
colo & un primato nazionale — dove le gelate
eil caldo torrido hanno fatto diminuire le uve
raccoltea 10,6 milioni di quintali, (-18,6%) ri-
spetto al 2016, con conseguente aumento
dei prezzi (+22,6%).

Una filiera che parte dalla ricca produzio-
ne agricola regionale, che nel 2017 ha rag-
giuntoi5,7 miliardi di produzione lorda, con
punte di eccellenza nella

ta, & specializzata nella produzione di mele,
pere, fragole, kiwi, pesche e ciliegie.
Complessivamente il settore ortofruttico-
lo veneto, con i suoi 11.700 produttori — di
cui: «Cinque su sei sono specializzati in produ-

* zioni di alta qualitd, dal radicchio ai kiwi, da-

gli asparagi bianchi e verdi alle fragole ai pro-
dotti di nicchia come i frutti di bosco» dice
I’assessore — contribuisce al fatturato dell’a-
groalimentare veneto per quasi 1 milione; su
scala nazionale rappresenta 1'8% dell'intera
produzione Made in Italy. «E il settore che sta
crescendo di piu, secondo solo al vino», con-
ferma Pan: con oltre 855 milioni di valore del-
la produzione, il settore ortofrutticolo vale
quasi un sesto dell'intero comparto. «Con 38
prodotti a denominazione di origine e a indi-
cazione geografica protetta, il Veneto éla se-

conda regione dopo 1'Emi-

biodiversita e nella specia-

lia Romagna per eccellenze

lizzazione di prodotto. «11 LA filieravantasuuna — orofrutticoles, conclude. I
Veneto & leader in Italia retedi11.700 produtton primati sono le insalate
per biodiversita e varieta ¥ 3 (160 milioni di fatturato),
ambientale e climatica, dal- i fgtturatq dicirca le patate (68 milioni) la
la montagna alle lagune» UNMilione di euro fruttaa guscio (primiin Ita-

ha precisato 1'assessore

lia con oltre 1.000 ettari col-

all’agricoltura  Giuseppe
Pan intervenuto al Macfrut di Rimini, la fiera
del settore ortofrutticolo.

Dal prosciutto berico al miele delle Dolomi-
ti, dal formaggio Asiago al Montasio di Vero-
na, all’olio extra vergine del Garda, all’aspa-
rago di Badoere nel Trevigiano, ai fagioli di
Lamon delle vallate bellunesi, per non parla-
re del boom del Prosecco, i prodotti Dop e Igp
del Veneto raccontano di un comparto agrico-
loche tira alla grande I'intera filiera, a comin-
ciare dal turismo, prima voce del Pil veneto
conisuoi percorsienogastronomicie di degu-
stazione, allaristorazione, all’export dei vini,
Prosecco e Amarone in primis, alla produzio-
ne di confetture (Marmellate Rigoni di Asia-
go e Zuegg di Verona), fino ai grandi gruppi
alimentari del Veronese: Rana, Bauli, Palua-
ni, Vicenzi, Aia (il Veneto & la seconda regio-
ne in Italia per produzione di zootecnia con
specializzazione nelle carni bianche).

Verona, che da sola rappresenta il 51%
dell'intera produzione regionale di ortofrut-

tivati e 13 milioni di rica-
vi), le mele, secondi solo al Trentino Alto Adi-
ge, ele pere, secondi dopo I'Emilia, i kiwi (35
milioni di fatturato) eifunghi (60 milioni), e
medaglia d'oro gli asparagi e le diverse varie-
tadiradicchio, di cuiil Veneto & primo produt-
torein Italia, per un giro d'affari di 40 milioni
dieuro.

«Ma il vino fa la parte del leone — precisa
Pan — con un valore alla produzione di 1 mi-
liardo e un primato nell’export di circa 2 mi-
liardi, inaumentonel 2017 del 6,4%».11 Vene-
to detiene poi il record della superficie di vi-
gneti biologici piantati dal 2009 al 2016, au-
mentati del 192%. «Nonostante I'andamen-
to climatico non sia stato favorevole — rac-
conta Alberto Negro, direttore di Veneto
Agricoltura, I'agenzia per l'innovazione nel
settore primario—alcuni settori hanno sapu-
toreagire bene, con un valore della produzio-
ne lorda sostanzialmente stabile rispetto
all’anno precedente».
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Una coltivazione di fagioli di Lamon

L'INTERVISTA/1 DENISE ARCHIUTTL, FIGLIA DELFONDATOREE CONSH

DIAR

S THAIONE D VERNETA CUCINE

“lInostro segreto? Mobili pensati per chiliusa”

GIULIA ARGENTI

ALLA bottega di biciclet-
te del nonno in provin-
cia di Treviso a un’a-
zienda leader nel setto--
re del mobile. -
Cinquant’anni fa nasceva Ve-
neta Cucine: Denise Archiutti, fi-
gliadel fondatore Giacomo e con-
sigliere di amministrazione del
gruppo, ripercorre la storia
dell'impresa di famiglia.
Oggi Veneta Cucine & unaban-
diera del Made in Italy in tut-
toil mondo, ma come nasce?
«Tutto nasce da mio padre,
che ha avuto l'intuizione nella

Al VERTICI

Denise Archiutti,
consigliere di
amministrazione di
Veneta Cucine. Asin.,
un modello di cucina

bottega di famiglia: mio nonno
assemblava biciclette da donna.
Li, traruote e telai, papa hainizia-
toaprogettare sedie e tavoli. Gra-
zie alla grinta e alla squadra di
collaboratori e manager di cui si
écircondato poi, il business & cre-
sciuto in fretta. Dalle sedie alle
cucine. Dalla realta locale all'Ita-
liae poi al mondo».

Quali sono i punti di forza del-

la vostra a.zienda? ) TRADIVIONE sionfe di trovar.si in una casa e
«Prima di tutto la vocazione / non in un negozio, devono sentir-
all'integrazione verticale: seguia- Dalla bOttega si accolti. Anche la personalizza-
moin azienda tutte le fasi produt- ey e e zione, inoltre, & un valore fonda-
tive, dalla progettazione al risul- dibicia mentale».
tato finale. Poi investiamo molto S In che senso?
nella rete distributiva, collabo- un aZIenda «E importante ascoltare il
rando con irivenditori e curando l d cliente e studiare conlui una cuci-
al massimo la resa espositiva. I eader na tagliata su misura. Abbiamo
clienti, quando entrano nei punti nel settore una squadra di interior designer

vendita, devono avere l'impres-

che hanno il compito di seguire

gli acquirenti e progettare cuci-
ne che siano adatte alle esigenze
di ognuno. Per questo pit che di
prodottipreferisco parlare di pro-
getti, ognuno dei quali & unico».

Ogdi le aziende devono avere

un occhio di riguardo in piu

per la sostenibilita ambienta-
le. Qual é il vostro impegno?

«Da anni cerchiamo di ridurre
inefficienze, sprechi e impatto
ambientale, limitando il consu-
mo di risorse non rinnovabili e la
produzione dirifiuti. Anche nella
scelta dei fornitori, stiamo atten-
ti a selezionare quelli che rispet-
tano determinati requisiti in te-
ma di sostenibilita. Abbiamo an-
che realizzato una cucina 100%
ecologica».

Di chesi tratta?

«Si chiama Ecocompatta ed &
stata progettata dall’architetto
Paolo Rizzatto. Ha i requisiti per
conseguirele certificazioni di soste-
nibilita, il ciclo di vita del prodotto
estato sottoposto a una analisirigo-
rosa. Proseguiremo su questa via
anchein futuro».
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